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Los ‘dupes’ de belleza, un parasito para la industria
cosmeética. Estos clones mas econdmicos de productos
de alta gama pueden incurrir en competencia desleal

Comercio de belleza y msmmica en San Sebastidn, JaviEr ETHEZARRETA (EFE)

Tor Marcelino Abad

omo sucedid hace
una década con los
perfumes de equi-
valencia, aguellos
que se presentaban
a través de un numero que se
correspondia con una fragancia
de alta gama, los dupes constitu-
yen hoy el nuevo campo de bsn:a-

de de la palabra inglesa drdp!'i: it
te (duplicade) v hace referencia
a articulos de belleza de marcas
blancas que algunos medios y
creadores de contenido asocian

con olros de firmas reco
das, viralizando la comparacidn
en internel. Por ejempla, en
klok o Instagram hay videos con
miles de “me gusta” y recircula-
ciones que equiparan algunos
cosméticos o cremas de Merca-
dona con los de otras compafiias
representativas del sector, como
Estée Lauder o Isdin.

Aungue los duplicados sue-
len presentarse como una com-
pra inteligente, en la medida en
que son mds baratos que los ar-
ticulos en los que los usuarios di-
cen que se inspiran, “parasitan™
la competencia entre las mar-
cas, advierte Jorge Lipes Sin-

meria y Cosmética (Stanpa). Y
ello porgue se aprovechan “para-

sitariamente” del esfuerzo inves-
tigativo, comercial ¥ reputacio-
nal realizado por el creador del
producto primigenio. Otra cues-
tion es si la calidad entre ambos
articulos es la misma. Segin un
informe de Crane Authentica-
tion, una compaiia que traba-
Jja para las firmas monitorizan-
do imitaciones. los duplicados
“pueden no igualar el producto
BETWITIG, Y3 QUe LS menos pro-
hable que se fabrigquen con ma-
teriales premium v sustenibles”,

El etiquetado, clave

Como no es oro todo lo que re-

Tuee, paraidentificar cudndo los
productos de belleza prometen
mis de lo que pueden cumplir,
hay que ir al etiquetado. Aun-
que no es obligatorio que los fa-
bricantes indiquen “los porcen-
tajes exactos” de dcido hialurd-
nico o retinol que, por ejempla,
contienen sus cremas, ahi de-
ben ordenar “de mayor a me-
nor" su concentracion, salvo
que sea inferior al 1%, En ese
caso, los componentes pueden
aparecer desordenados, explica
Lépez Sanchez-Prieto.

Asi, por ejemplo, si la con-
versacion en redes gira en Lor-
T A un 1 por su potencial
para alisar la piel, pero los an-
tioxidantes aparecen entre los
1ltimos componentes, es proba-
ble que su poder no sea tal. Es

https://lectura.kioskoymas.com/el-pais/20250525

mas, segin apunta Resalia Sal-
via, directora de Propiedad In-
telectual de la compariia derma-
toldgica Isdin, un producto pue-
de parecerse “superficialmente”
a otro ¥ no tener la misma efi-
cacia, “Uno de los grandes mitos
que se han extendido es que si
llevan los mismos ingredientes
son iguales. Esto es profunda-
mente inexacto. La calidad de-
pende de la formulaciin com-
pleta, las concentraciones, la es-
tabilica de los activos, la forma
galénica, la tecnologia de libe-
racién ¥, sobre todo, de los es-
tudios”, argumenta.

Desde el punto de vista juri-
dico, hay una frontera gue sepa-
ra las falsificaciones de los dupes,
explica David Gdmez, socio di-
rector del bufete Baylos, Mien-
tras que las primeras son “una
copia ilegal’, en la medida en que
“parecen un producto fabricado
por el legitimo drular” los dupli-
cados "son articulos que imitan
algunas o todas las caracteristi-
cas de otro que ya existe”. Asi,
en el caso de los dupes, el con-
sumidor no se confunde entre
los productos, pero en el de las
falsificaciones puede comprar
sabiendo gue es una copia ilegal
o hacerlo engafiado,

Frntomees, jlos dupes son le-
gales? No hay una respuesta
unica, pues dependerd de las
singularidades del producto y
de la forma en la que compite

en el mercado. Para
que haya una infrac- “

cidn, explica el abo-

gado, el duplicado  Algunos

van a cabo la asocia-
cion también podrian
responder frente a los
titulares marcarios,

“debe copiar carac-  creadoresde  advierte el director

teristicas del produc-  gcontenido

to original que seen-  genejan los
duplicados
piedad intelectual o CONMArcas equivaler

cuentren protegidas
por derechos de pro-

de Baylos. Y ello por
ser “ilicito” referirse a
una marca ajena “pa-
ra informar sobre la
simili-

industrial”, como la mcorlocidas, tue o identidad” con

marea o el disefio, 0 yiralizando otro producto, afa-
debe incurrir en un 5 compa- de el director legal de

5 ] 7 Irecise 5
acto de competencia racién en Stanpa. Precisamen-

desleal. Esto ocurrird

s se aprovecha “inde- internet

bidamente de la repu-

tacidn ajena”, "genera riesgo de
asoeiacion o confusion con ¢l
producto original” o “imita sis-
tematicamente caracteristicas
de este no protegidas, pero que
son clave del éxito comercial’.

Aungue no abunda la juris-
prodencia sobre los dupes por
ser un fendmeno reciente, los
tribunales se han pronunciade
sobre los presupuestos anterio-
res en diferentes ocasiones, am-
parando a firmas como Caroli-
na Herrera, Hugo Boss o Paco
Rabanne frente a las fragancias
de equivalencia. En lineas gene-
rales, han fallado que no se pue-
den presentar perfumes como
“réplicas de otros protegidos”,
poniendo coto a la proliferacion
de negocios basados en la imita-
cldn de perfumes.

En el caso de que alguno de
los duplicados tuera declarado
ilegzal, tanto los medios como los
creadores de contenido gue lle-

te, en relacidn con los
contenidos que asimi-
lan algunos articulos
de Mercadona con los de otras
miareas, la compaiia es rotunda;
“Cualqu sociacion que pueda
realizarse es algo con lo que no
estamos en absoluto de acuer-
do”. Segun fuentes de la empre-
sa, desarrollan sus productos si-
guiendo “un modelo de innova-
citin propio” para res
Tas necesidades de sus

Actualmente, Espafia es uno
de los paises de la Unién Europea
mids afectados por las falsificacio-
nes. En el sector cosmético supo-
nen unas pérdidas de 398 millo-
nes de euros y la destruceidn de
mis de 34600 puestos de trabajo
al afio, segin la Oficing de Propie-
dad Intelectual de la Union Eu-
ropea. Como apunta la directiva
de Isdin, “defender la innovacidn
no es solo proteger una marca; es
defender un modelo de industria
basado en la calidad, la investiga-
cidn y el compromiso con la salud
de las personas”,
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