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LL‘;S nuevos perfumes quieren contribuir a un mundo mejor. Acordes que se obtienen de
emisiones de COz2, frascos recargables y compostables, relacion justa con los productores

de materias primas.. jEsta revolucion huele muy bien!

‘ TEXTO: CRISTINA MARTIN FRUTOS

asi sin-darnos cuenta la etiqueta de sostenible ha invadido nuestro
neceser, Dela cremaal champti pasando por el fotoprotector o, incluso,
labarra de labios, el mundo de la belleza se ha puesto las pilas desde
hace algunos afios. ;Y los perfumes? Parecia que se habian quedado
a la zaga... Val Diez, directora general de la Asociacion Nacional de
Perfumeria y Cosmética (STANPA), explica que no es asi. “Histdri-
camente el mundo del perfume se ha desarrollado de la mano de la
naturaleza, inspirandose en ella, protegiéndola y respetandola.” Lo
que si es cierto es que hasta hace poco tiempo no encontrabamos
fragancias que presumieran de ser sostenibles mas alla de casos
puntuales, como el de Angel, de Thierry Mugler. El primer perfume
gourmand de la industria revolucion6 el panorama alla por 1992
con sus famosas fuentes de refill. Estas recargas han hecho posible
reutilizar mdas de dos millones de frascos yreducir unas 400 toneladas
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Angel
NMowva, de
Mugler
(98,65 €/
100 milj.

My Way
Intense,
de Giorgio
Armani
(97,45 €/
100 mil).

Chioé
Nomade
MNaturelle,
cle Chloe
(10210 €/

50 ml).

de residuos cada ano. Afortu-
nadamente, ya no es el unico
que permite el relleno: Armani,
Rochas, Guerlain o Lancome,
entre otros, también. Ademas,
las acciones que aseguran una
perfumeria totalmente sostenible
no dejan de evolucionar.

MAS ALLADE LA

CONCIENCIA ‘GREEN®
Para que un perfume sea sosteni-
ble ha de ir mas alla del cuidado
delanaturaleza. “Tiene que perte-
necer aunacompailia que proteja
yrespete el medioambiente, por
supuesto, pero que también vele
porlasociedady, ademas, cumpla
con buenas practicas éticas y de
gestion’, sefiala Val Diez. En Fir-
menich, uno de los principales
fabricantes de aromas y perfu-
mes de todo el mundo, lo han
rebautizado como “perfumeria
consciente’. “Se trata de trabajar
entérminos derenovabilidad, bio-
degradabilidad, abastecimiento
responsable, impacto del carbono
y transparencia’, detalla Michal
Benmayor, vicepresidenta de
Perfumeria Consciente y Green
Unit (algo asi como area verde)
de Firmenich. Como en cualquier
otro sector, esta perspectiva hade-
jado de ser una opcion. Primero,
porque el planeta nos obliga. Y,
en segundo lugar, porque como
asegura Benmayor “el compra-
dor quiere productos seguros,
naturales, ecologicos y éticos.
Sin olvidar que, evidentemente,
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huelan bien”. La experta recuerda que el 86% de los consumidores
en todo el mundo declara que las fragancias les aportan placer y una
experiencia sensorial.

NOTAS OLFATIVAS MUY RESPONSABLES

Rosas de Grasse (Francia) o de Turquia; jazmin dela India; bergamota
argentina; cardamomo de Sri Lanka; hojas de higueras espanolas...
Algunos delos acordes mas frecuentes en perfumeriarecorrenmiles de
kilémetros antes de ser encerrados en un frasco. Ademas, no siempre
es sencillo mantener una relacion justa con los productores de esas
materias primas. Por ejemplo, Haiti, el pais mas pobre de Occidente,
es el principal productor de vetiver, muy usado en perfumeria nicho
y aromas masculinos. Sin embargo, la mayoria de quienes trabajan
esta planta gana menos de dos délares al dia (un cuenco de arroz
cuesta alli medio doélar). El dato lo planteaba Guillaume Audy, di-
rector de comunicacion corporativa y sostenibilidad del fabricante
de fragancias Iberchem, en un webinarorganizado por laFundacion
Academia del Perfume. Segtin Audy, la sostenibilidad debe contem-
plar el bienestar del productor. La tecnologia blockchain, propia de la
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Won-
derland
Peony,
cle Floral
Street
(59,99 €/
50 ml).

Girl Refill,
cde Ro-
chas (95
£/ 75 mil).

Berber
Blonde,
cle Sana
Jardin
189 €/ 100
rril).

A Drop
d'lssey,
de Issey
Mivake (77
€/ 20 mil).

Eau de
parfum CK
Evervone,
de Calvin

Klein

(85,47 €/
100 ml).

economia, aplicada a la cadena
de suministro permite ahorrar
tiempo y dinero y beneficiar al
pequefio agricultor. Colaborar
conlas comunidadeslocales me-
diante proyectos de educacion,
financiacion y comercio justo es
otra buena opcion.

Aungque si hay una tendencia
con futuro al hablar de materias
primas, esaes el upcycling: apro-
vechar un residuo o deshecho
para obtener, en dltimainstancia,
unanota olfativa. Audy explicaba
en el podcast como Coty (Chloeg,
Gucci, Calvin Klein...) obtiene el
etanol -bdasico parala difusion del
aroma- a partir de las emisiones
de carbono delafactoria. Elacor-
de de cedro de A Drop d’Issey
Miyake se obtienerecuperandola
corteza procedente delaindustria
del mueble de Norteamérica.

QUIMICA VERDE
“Muchas veceslomas sostenible
es aprender de la naturaleza y
producir en un laboratorio esa
molécula’, reflexiona Val Diez,
directora de Stanpa. La obtencién
de aromas de forma artificial evita,
entre otras cosas, la pérdida de
biodiversidad. Eso si, siempre que
se lleve a cabo mediante procesos
de quimicaverde, que reduzcan
o eliminen las sustancias peligro-
sas en todo el proceso. Michel
Benmayor pone como ejemplo
Dreamwood “uningrediente ob-
tenido por Firmenich mediante
biotecnologia, que es 100% bio-
degradable y que funciona como
alternativa al sandalo, un arbol
en peligro de extincion’.
Porltimo, no podemos obviar
la importancia del packaging.
Los frascos recargables son una
gran opcion. Pero hay muchas
maés iniciativas: usar bioplasticos;
vidrioyplasticoreciclado; envases
compostables; etiquetasdelinoo
carton; tapones de corchoyma-
dera... Cualquier pequeiio detalle
cuenta para perfumarse con los
acordes de la sostenibilidad. @
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